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Après une année fortement impactée par 
les conséquences de la pandémie, le 
Groupe Prismaflex International a 
retrouvé le chemin de la croissance, ses 
ventes ayant augmenté de 29% en pro-
forma. 
 
Le Groupe avait en effet, malgré ce 

contexte difficile, continué à être actif commercialement, développant son activité avec les collectivités 
locales en France et les régies, lui permettant de remporter sur cet exercice de nouveaux contrats sur ses 
deux activités, impression et cadres publicitaires.  

 
Cet exercice a également été marqué par le retour des salons : salon des maires en novembre, Cprint et 
ISE en mai, salons pendant lesquels nous avons pu constater le succès de nos produits auprès non 
seulement de nos clients mais également de nouveaux prospects. En ce qui concerne les écrans LED, 
grâce à sa maîtrise de lôensemble de la chaîne de production associant filiales et partenaires industriels, 
de la production des modules LED à leur intégration dans des structures conçues en interne, le Groupe 
innove chaque année.  Le nouveau pitch outdoor de 2,9 mm a ainsi ouvert la voie aux écrans de 2 m² ou 
80 pouces, de très haute résolution, et va permettre des prises de marché sur le LCD grâce à ses 
avantages en termes de luminosité, fiabilité, consommation électrique et durabilité. 
 
Consommation et durabilit® sont en effet des axes dôattention du Groupe sur le plan de lôenvironnement. 
Conscient de ses responsabilités, il poursuit également ses efforts sur la réduction des ®missions dôondes 
électromagnétiques des panneaux LED. 
 

Pierre-Henri BASSOULS 

 PDG du Groupe Prismaflex International et Co-Fondateur 
 
 

 
Après une année où le Groupe Prismaflex a d¾ sôadapter 
au contexte sanitaire, lôaccent a ®t® mis sur la 
digitalisation des process avec le développement des 
ventes en ligne et la personnalisation des impressions 
ainsi que sur la modernisation des moyens de production 
en impression, permettant des gains de productivité et 
lôautomatisation de la confection. Ces investissements, 
qui sôinscrivent pleinement dans la politique RSE du 
Groupe, ont par ailleurs bénéficié de « lôaide en faveur des 
investissements de transformation vers lôindustrie du 
futur ». 
 
Lôactivit® impression a ®galement poursuivi sa politique de 
développement des services associés, avec en amont les 
portails web clients, et en aval lôint®gration compl¯te de la 
pose des produits imprim®s, lôobjectif ®tant dôoffrir aux 
clients un service complet et intégré. 
 

Jean-Philippe DELMOTTE 

Directeur Général de Prismaflex International et Co-Fondateur 
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SOCIETE ANONYME AU CAPITAL DE 2 701 480 ú  
SIEGE SOCIAL : 309 ROUTE DE LYON CS 50001 (69610), HAUTE RIVOIRE    

345 166 425 RCS LYON 

 

 

RAPPORT DU CONSEIL DôADMINISTRATION  
A LôASSEMBLEE GENERALE ORDINAIRE ET EXTRAORDINAIRE 

DU 30 SEPTEMBRE 2022 
 

 

 

Mesdames, Messieurs, 

Nous vous avons réunis en assemblée générale ordinaire et extraordinaire principalement pour : 
 

¶ Vous présenter et soumettre à votre approbation les comptes sociaux et consolidés de lôexercice clos 
le 31 mars 2022, dôune dur®e de 12 mois, identique ¨ celle de lôexercice pr®c®dent ; 
Les règles de présentation des comptes annuels ainsi que les m®thodes dô®valuation comptable sont 
conformes à la réglementation en vigueur. Les règles de présentation des comptes consolidés sont 
pour la plupart identiques ¨ celles de lôexercice pr®c®dent. Lôapplication des nouveaux textes de lôIASB 
d®crits dans lôannexe aux comptes consolidés du Groupe nôa pas eu dôincidence sur ces derniers ; 
Les comptes consolidés sont établis conformément aux règles IFRS telles que directement applicables 
depuis le règlement CE du 19 juillet 2002 ; 
 

¶ Et vous inviter à statuer sur le renouvellement de lôautorisation aff®rente au programme de rachat 
(résolution à caractère ordinaire) ainsi que sur le renouvellement de lôautorisation et des pouvoirs à 
donner au Conseil dôadministration pour r®duire le capital social par voie dôannulation dôactions 
(résolution à caractère extraordinaire), et ce suivant le détail que nous vous présenterons ci-après. 
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I  -  AC T I V I T E  ï R E SU L T AT S  

 

I.1 -  Situation et activit® de la soci®t® au cours de lôexercice 2021/2022 ï Comptes sociaux 
 

Après un exercice marqué par la pandémie, les ventes de la société sont en hausse de près de 11%. Le 
chiffre dôaffaires total de lôexercice r®alis® par la soci®t® sôest ainsi ®lev® ¨ 30 408 Kú contre 27 448 Kú au 
31 mars 2021. 

Lôactivit® Print, qui avait été fortement impactée par la crise sanitaire, a vu ses ventes progresser 
globalement de 30,1%, +26,3% sur la seule activité décoration et +32% sur les ventes hors décoration. 
Sur la même période, les m² produits ont augmenté de 29%. La demande sôest renforc®e tout au long de 
lôexercice sur toutes les activités (régies, retailé). 

Lôactivit® Hardware est par contre en baisse de 16,3%, impactée notamment par le décalage de livraison 
dôune commande au B®nin et la baisse des ventes dô®crans LED notamment sur lôinternational, avec 
lôabsence de contrats significatifs contrairement ¨ ce qui sô®tait pass® sur 2020/2021. Sur le plan national, 
le succ¯s des ventes aupr¯s des collectivit®s locales ne sôest pas d®menti. Enfin, les ventes de caissons 
lumineux destin®s ¨ lôam®nagement int®rieur des magasins ont nettement progress®.  

 

 

R®partition du chiffre dôaffaires au 31 mars 2022 (en milliers dôeuros) 

 

 
Impression standard M1, format : 18090 x 13140 mm,  boulevard périphérique, Chatillon (92)  
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La répartition des ventes externes (hors filiales) par zone géographique montre la part croissante des 
ventes réalisées en France. Cela sôexplique par la croissance des ventes dôimpression, dont le marché 
est surtout français, et à la baisse des ventes r®alis®es par lôactivit® Hardware ¨ lôinternational au cours 
de lôexercice. 
 
 
 

Répartition géographique des ventes hors Groupe 

 
                               31 mars 2022 

 
   31 mars 2021 

 

 

  
Le chiffre dôaffaires hors groupe, par familles de produits, se décompose ainsi : 
 

 
               31 mars 2022 ï milliers dôeuros 

 
31 mars 2021 ï milliers dôeuros 
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I.2 - Résultats et faits significatifs de lôexercice 

La marge sur coûts variables, qui sô®tablit ¨ 10 863 Kú au 31 mars 2022 contre 10 076 Kú pour lôexercice 
précédent, progresse de près de 8%. Au 31 mars 2022, elle représente 35,7% du chiffre dôaffaires r®alis® 
contre 36,7% sur lôexercice pr®c®dent. 
 
Les frais fixes ressortent à 12 056 Kú, contre 11 150 Kú lôexercice pr®c®dent. Cette hausse correspond à 
un retour ¨ niveau dôavant pand®mie, le niveau des frais fixe de lôann®e pass®e nô®tant pas comparable. 
Du fait de la crise sanitaire, ceux-ci intégraient en effet le recours au chômage partiel, et la diminution de 
certains frais notamment marketing et de déplacement du personnel. 
 
Le r®sultat dôexploitation est négatif, -437 Kú contre -467 Kú au titre de lôexercice pr®c®dent.  
 
Les produits financiers sô®l¯vent ¨ 188 Kú dont : 

¶ 31 Kú de dividendes de la filiale FPI ;  

¶ 115 Kú de reprise de provision pour pertes de change. 

 

Les charges financi¯res sô®l¯vent ¨ 3 040 Kú, contre 811 Kú au 31 mars 2021. Ces charges financières 
intègrent :  

¶ Une charge dôint®r°t li®e ¨ ses emprunts pour 78 Kú ; 

¶ Des intérêts sur dettes intragroupe pour 34 Kú ; 

¶ Des dotations pour dépréciation de comptes courants de filiales et titres de participation (2 810 Kú), 
et pour provisions sur pertes de change (92 Kú). Il a en effet été constaté une dépréciation des titres 
de participation détenus dans Prismaflex USA de 2 500 Kú. 

 
Compte tenu de ces éléments, le résultat financier présente une perte de 2 851 Kú contre une perte de 
502 Kú au titre de lôexercice pr®c®dent. 
 
Le résultat exceptionnel sô®l¯ve ¨ 296 Kú contre une perte de 150 Kú au titre de lôexercice pr®c®dent. Il 
comprend essentiellement la plus-value sur cession dôun terrain pour 256 Kú. 
 
Le résultat net ressort ainsi à -2 916 Kú, contre une perte nette de 1 030 Kú au titre de lôexercice pr®c®dent. 
Lôimp¹t figurant dans les comptes correspond essentiellement au crédit dôimpôt recherche.  
 
 
 

 
Impression en standard M1, boulevard Haussmann, Paris 
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I.3 ï  Principaux agrégats de la société  

 

Comptes sociaux au 31 mars 2022 (en milliers dôeuros) 
 

BILAN ACTIF 
Montant 

brut 
Amortissement 

Provision 
Montant 

net 
Exercice 

précédent 

Immobilisations corp. et incorp. 5 682 4 609 1 074 1 285 

Immobilisations financières 36 817 26 613 10 204 12 729 

Actif immobilisé 42 499 31 222 11 277 14 014 

Actif circulant 20 456 2 201 18 255 14 191 

Autres 123   123 163 

Total actif 63 079 33 423 29 656 28 368 

     

BILAN PASSIF     Montant 
Exercice 

précédent 

Capitaux propres   7 799 10 493 

Provisions risques et charges   158 188 

Dettes et comptes de régularisation   21 637 17 623 

Autres     62 63 

Total passif   29 656 28 368 

 
 
La baisse des immobilisations financi¯res sôexplique par la dépréciation des titres de participation de 
Prismaflex USA comptabilis®e pour 2 500 Kú. Les actifs circulants et dettes court terme sont en 
augmentation suite ¨ la hausse de lôactivit®. 
 
Le capital social, augment® des primes dô®mission, de la r®serve l®gale et des r®serves indisponibles 
est stable à 16 597 Kú au 31 mars 2022. Les capitaux propres sô®tablissent ¨ 7 799 Kú, contre 10 
493 Kú au 31 mars 2021 suite ¨ la perte constat®e sur lôexercice. 
 
 
 

COMPTE DE RESULTAT 31/03/2022 31/03/2021 

Chiffre d'affaires net 30 408 27 449 

Produits d'exploitation 31 963 29 688 

Charges d'exploitation 32 401 30 155 

Résultat d'exploitation -438 -467 

Produits financiers 188 309 

Charges financières 3 040 811 

Résultat financier -2 851 -502 

Résultat exceptionnel 296 -150 

Participation des salariés  0 

Impôts sur les bénéfices -78 -89 

Résultat net -2 916 -1 030 
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I.4 -  Activité en matière de recherche et développement  

Les dépenses de recherche et développement représentent une charge dôexploitation de 155 Kú, contre 
112 Kú pour le pr®c®dent exercice. La soci®t® poursuit ses efforts dôinnovation principalement dans les 
panneaux digitaux. 

Au cours de lôexercice, les investissements en R&D immobilis®s se sont ®lev®s ¨ 83 Kú, contre 218 Kú 
pour lôexercice pr®c®dent. Cette année, comme lôann®e derni¯re, les efforts se sont concentrés sur les 
panneaux LED.  

 
La société dispose : 

- Dôune ®quipe d®di®e ¨ la recherche et au d®veloppement de panneaux LED ainsi quô¨ leur 
intégration mécanique.  

- Dôune ®quipe qui travaille sur lôam®lioration des process dôimpression et le d®veloppement de 
nouveaux substrats.  
 

Les objectifs prioritaires de développement restent les suivants :  

 
ACTIVITE HARDWARE ET NOTAMMENT LED 
 

¶ Amélioration constante du contrôleur BBM2 notamment sur le monitoring et la remontée des 
défauts 

¶ Développement du module P2, permettant dôobtenir un ®cran de 80ô dot®s de 400.000 pixels 
permettant ainsi de concurrencer le LCD outdoor dans cette taille.  

¶ Travaux menés afin de réduire la consommation électrique et les émissions sonores, de limiter 
lô®mission dôondes ®lectromagn®tiques, notamment pour les panneaux de grande taille, de baisser 
le poids des panneaux, tout en privilégiant les matériaux recyclables  ; 

¶ Développement de panneaux de très grandes dimensions nécessitant le chaînage et la 
synchronisation de plusieurs contrôleurs pour gérer plusieurs millions de pixels (fluidité vidéo) 

¶ Intégration de plusieurs fonctions dans un même appareil (fonctions contrôleur vidéo, interface de 
pilotage de relais, PC, routeur) 

¶ D®veloppement dôune nouvelle gamme de mobiliers urbains, comme les totems et les colonnes 
dôaffichage disposant dô®crans led 

 

                
            Panneau LED Sofia 2m², Voreppe                                 Impression 4x3m sur panneau aluminium composite 
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ACTIVITE PRINT 
 

¶ Développements de nouveaux substrats en liaison avec lôaffichage, int®rieur, extérieur et la 
décoration en général ; Travail sur des substrats adaptés plus qualitatifs, écologiques et 
économiques ; 

¶ Développement et automatisation du process num®rique en amont et aval de lôimpression (web to 
print, work-flow pre-press, découpe numérique, automatisation de lôemballage, personnalisation ; 
commerce sur internet). 

 

 

 
Bâche enduite 450grs NC pour cadre PRISMACLIP, Centre Commercial de Cesson (77) 

 
 

I.5 ï  Marche des affaires de la soci®t® depuis le d®but de lôexercice en cours   

Lôactivit® sur le d®but de lôexercice 2022-2023 continue dô°tre dôun bon niveau.  

 
ACTIVITE HARDWARE 

 
 
 
Hausse du CA de 26% sur lôactivit®, du fait dôun 
carnet de commandes bien rempli en début 
dôexercice, avec notamment une commande à 
destination du Bénin mais également des 
commandes dô®crans LED venant de collectivités 
locales ou de caissons lumineux ¨ destination dôune 
chaîne de la Grande distribution. 

  
 
 
 

 

 
 
ACTIVITE IMPRESSION CLASSIQUE 

Hausse de 40% de lôactivit® Print hors décoration à fin 
mai 2022. La demande est forte et le niveau dôactivit® 
a d®pass® celui dôavant crise sur le m°me p®riode.  
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ACTIVITE DECORATION INTERIEURE 

Lôactivit® Décoration est en baisse de 8%, suite à une baisse des ventes web.  

 

 
 

I.6 ï  Perspectives 2022/2023 

En ce d®but dôexercice, la demande reste soutenue sur les deux activit®s et le premier semestre devrait 
°tre dôune bonne facture. Compte tenu du contexte actuel, notamment géopolitique et des tensions 
inflationnistes quôil a engendr®es, la prudence reste cependant de mise sur la suite de lôexercice aussi 
bien sur les ventes dôimpression que de cadres et autres mobiliers urbains.  

 
 

I.7 ï  Activité des filiales 
 
La filiale suédoise Prismaflex AB a r®alis® un chiffre dôaffaires de 904 Kú au 31 mars 2022 contre 718 Kú 
au 31 mars 2021, soit une augmentation de 26% (+24% hors effet devises). Les ventes externes, 
constituées essentiellement de panneaux statiques et trivision, progressent de 54%. Le résultat 
op®rationnel sô®tablit ¨ -13 Kú, contre +54 Kú pour lôexercice pr®c®dent.  

La société Prismaflex Iberica   a r®alis® un chiffre dôaffaires de 3 416 Kú au 31 mars 2022 contre 2 232 Kú 
au titre de lôexercice pr®c®dent soit une hausse de 53%. Lôimpression hors groupe, principale activité, 
progresse de 60%. Lôann®e pass®e lôactivit® avait en effet été ralentie du fait du contexte sanitaire en 
Espagne. 

Du fait de la progression des ventes, le résultat opérationnel passe de -183 Kú lôannée passée ¨ +232 Kú 
au 31 mars 2022.  Le résultat net sô®l¯ve ¨ +157Kú, contre -146 Kú au 31 mars 2021. 

La société Prismaflex UK a r®alis® un chiffre dôaffaires de 3 285 Kú, contre 1 838 Kú au 31 mars 2021, 
en hausse de 79% (70% à devises constantes). Comme pour les autres filiales, lôann®e pr®c®dente 
lôactivit® Print avait été fortement impactée par la crise sanitaire. Le r®sultat dôexploitation, sô®tablit ¨ -274 
Kú, contre une perte de 546 Kú sur lôexercice pr®c®dent.  

Le résultat net au 31 mars 2022 ressort à -348 Kú contre -562 Kú sur lôexercice pr®c®dent.  

La société Prismaflex Inc., basée à Toronto, pr®sente un chiffre dôaffaires de 6 521 Kú, contre 3 377Kú 
au 31 mars 2021 (+83% à devises constantes). Dôune part, lôactivit® Print est revenue ¨ un niveau normal 
apr¯s une ann®e marqu®e par lô®pid®mie (+53% de chiffre dôaffaires, ¨ devises constantes. Lôactivit® 
Hardware a également était soutenue, du fait de commandes de panneaux statiques importantes 
(progression de 225% à devises constantes). 

Le r®sultat dôexploitation ressort ainsi à 347 Kú contre 117 Kú pour lôexercice pr®c®dent. Le r®sultat net 
sô®tablit ¨ 242 Kú, contre 85 Kú au 31 mars 2021.  
 
La société Prismaflex RSA, basée en Afrique du Sud, a r®alis® un chiffre dôaffaires de 2 780 Kú, contre 
1 998 Kú lôan pass® en euros (en augmentation de 26% à devises constantes). Lôann®e pass®e ayant 
également été marquée par le contexte sanitaire. 

Le r®sultat dôexploitation passe de -225 Kú pour lôexercice pr®c®dent ¨ -373 Kú au 31 mars 2022. Le 
résultat net ressort à -277 Kú contre -173 Kú lôann®e pr®c®dente.  


