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« Si2020et sacrisesanitairesansprécédenta

bouleversétoutes les prévisionsdu secteuret

ralenti ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞde notre Groupe, elle a

confortédeschoixstratégiquesopérésau cours

desdernièresannéessur nosmarqueset notre

réseauretail et confirméde grandestendances

de consommation.

Lesmutationsrécentesdanslesusageset actes

ŘΩŀŎƘŀǘdes produits de beauté, avec

notammentƭΩŞƳŜǊƎŜƴŎŜŘΩǳƴŎƻƴǎƻƳƳΩŀŎǘŜǳǊ

hyperconnectéet exigeant trouvent un écho

dans nos derniers lancements, cleans et

respectueuxdeƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΣmaisquenous

souhaitonsinscriredansune expérienceencore

plusforte et unique.

David Konckier

Président-Directeur Général

La satisfactionclient est centrale dans notre

démarche,une quête permanentequi mobilise

touteslesénergiessur tousnosmarchés: siège,

filiales, sites industriels et points de vente

collaborent étroitement pour établir une

relation transparenteet durableaveclesclients

sur laquellenousbâtissonsnotre croissancede

demain.

Enfin, ƭΩƛƴǘŞƎǊŀǘƛƻƴprogressive de nouvelles

entitéset la gestionde la covid-19 ont challengé

nosorganisations,et de prochainschangements

structurels nous permettront de mieux

appréhenderles enjeux environnementauxet

sociétauxet de poursuivre notre dynamique

positiveet responsable. »



Depuis 1975, le Groupe Bogart est spécialisé

dans la création, fabrication et

commercialisationde parfums et de produits

cosmétiquesde luxe, vendusdans plus de 80

paysdansle monde.

Ses activités ont évolué progressivement,

ƧǳǎǉǳΩŁla maîtrisetotale de la chaînede valeur

des produits de beauté : de ƭΩƛŘŞŜà la

formulation,de la productionà la distribution.

[ΩŀŎǘƛǾƛǘŞDiffusion du Groupe concerne le

développementdesmarques:

V Créationde 8 marques de parfum et de

cosmétiquesdanssesbureauxparisiens

V Formulationdesproduitsde beautédansses

laboratoiresà Mourenx

V Productiondansses2 usinesfrançaises:

o ƭΩǳǎƛƴŜSFFC, à Mourenx pour les

cosmétiques pour le compte de ses

marques, ou pour le compte de tierces

marquesen tant quefaçonnier,

o ƭΩǳǎƛƴŜSFFPde Pacy sur Eure pour les

parfums. Cette dernière usine est

également la plateforme logistique de

distributiondesmarquesdu Groupe.

[ΩŀŎǘƛǾƛǘŞBoutiquesenglobela Distribution dans

ses 371 parfumeries sélectiveset drugstores

situésen France,en Allemagne,en Belgique,au

Luxembourget en Israël.

LeGroupeBogartpossèdeégalementdesfiliales

en Espagne,au Portugalet à Dubaï)qui ont été

excluesde la présente étude). Il exploite par

ailleurs la marque Ted Lapidus(prêt-à-porter,

horlogerie,parfums,maroquinerie)et en assure

le développement par ƭΩƛƴǘŜǊƳŞŘƛŀƛǊŜde

licenciés.
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FABRIQUANT-RETAILER 
DE PRODUITS DE BEAUTÉ

VGroupe créé en 1975 spécialisédans la création, la
fabrication et la commercialisation de parfums et
cosmétiques.

V 1860collaborateursdansle monde
V 220aϵdechiffreŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ
V Actionnariatà90%familial
V Côtésurle marchéréglementéŘΩ9ǳǊƻƴŜȄǘParis

VModèlevertueuxŘΩƛƴǘŞƎǊŀǘƛƻƴverticale
ČMaîtrisedetoute lachainedevaleur
Č Compréhensionet appréhensiondesenjeuxdes

retailersdanslacréationdesmarques

PRODUCTION
EN 2020

R&D
40 actifs étudiés, projet CLEAN en 2019

8 MARQUES 
EN PROPRE OU SOUS LICENCE

AUTRES 
RETAILERS

8000 points de vente 
80 pays

RÉSEAU 
PROPRE

371 parfumeries sélectives 
et drugstores sur 5 

territoires

AMBITIONS                                            
POUR DEMAIN

V{ΩŀǇǇǳȅŜǊsur desmarquesfortes et
complémentaires,respectueusesde
la peau et deƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘpour
consolider et étendre leur
distribution internationale et leur
notoriété.

V Développerle réseaude points de
vente, et renforcer leurs synergies
pour devenir un acteur
incontournablede la distribution de
produits de beauté et améliorer la
satisfactionclient.

SFFP
Usine de Parfums
Pacysur Eure (27)
п Ƴƛƭƭƛƻƴǎ ŘΩǳƴƛǘŞǎ

SFFC
Usine de Cosmétiques

Mourenx (64)
нΣо Ƴƛƭƭƛƻƴǎ ŘΩǳƴƛǘŞǎ

14 lancements

81 lancements

10 lancements



DÉCLARATION DE PERFORMANCES EXTRA-FINANCIÈRES 2020

STRATÉGIE&VALEURS 

Le Groupe Bogart ǎΩŀǇǇǳƛŜsur des experts métier pour développer des marques fortes aux

positionnementsimageet prix complémentaires. Fort de son réseaude boutiqueset ŘΩǳƴŜdistribution

internationalequi consolidentsa connaissanceclient, il adapteson offre pour répondreaux tendances,

auxcontrainteset auxaspirationsde tous : distributeurs,retailersou consommateurs.

Pourcefaire, le GroupeǎΩŀǘǘŀŎƘŜà cequechacundescollaborateurset chacundesprojetssoientanimés

parsesvaleurscardinales:

Å LaquêtedeƭΩ9ȄŎŜƭƭŜƴŎŜ: à toutes lesétapesde la créationet de la distributionet danstoutes

les disciplines,ils remettent en questionles dogmespour toujours améliorer la satisfaction

desclients.

Å [ΩŜƴŎƻǳǊŀƎŜƳŜƴǘde la Créativité: le Groupepromeut les idéesnouvelleset, du fait de son

modèlede fabricant-retailer (marqueset réseauxchallengers),favorisele partagedesbonnes

pratiquesinter-métierspour apporterdessolutionsinnovanteset ainsisedifférencierde ses

grandscompétiteurs.

Å LegoûtŘΩ9ƴǘǊŜǇǊŜƴŘǊŜ: valeurpionnièredu groupequi a débutédanslesannées70 par une

extraordinaireaventure familiale, la passionde ƭΩǳƴƛǾŜǊǎde la beauté et la vision de ses

dirigeantslui a permisŘΩŀŎŎŞƭŞǊŜǊsacroissanceaucoursdesdernièresannées.

{Ŝǎ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŜǎ ŘŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ǎΩŀǊǘƛŎǳƭŜƴǘ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ŀǳǘƻǳǊ ŘŜ ǎŜǎ н ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Υ 

Å Diffusion: consolidersesmarqueset en développerde nouvelles(créationsou rachats)

Å Boutiques: rentabiliseret développersonréseauenaméliorantsonmaillageterritorial
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MARQUES 
Depuissa création, le GroupeBogartǎΩŜǎǘconstituéun portefeuille de 8 marques,de parfumspuis de
soinset de maquillage,auxpositionnementsvolontairementcomplémentairespour couvrirƭΩŜƴǎŜƳōƭŜdes
besoinsdesclients. Ellessont auŎǆǳǊde sastratégiede développement. Desprojets de créationou de
transformationde marquesportant desvaleursŘΩŞŎƻǊŜǎǇƻƴǎŀōƛƭƛǘŞsonten courspour 2021.
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CHEVIGNON
/ΩŜǎǘen 1991 que naît le
premier parfum
Chevignon. Dès lors,
authenticité et qualité
empreintes de la culture
ouest-américaineont signé
tous les lancements de
cette marque.

JACQUESBOGART
« Je ne crée que pour
l'homme», telle est la devise
de la marque JACQUES
BOGARTdepuis sa création.
Elle ne cesseŘΩŀŦŦƛǊƳŜǊson
univers 100% masculin où
virilité et force de caractère
sont reines.

CARVEN
La mythique Maison
Carven continue son
aventureolfactiveavecdes
créations féminines et
masculines en qui
bouillonne toute la belle
énergiede la mode.

TEDLAPIDUS
TED LAPIDUS s'épanouit
dans l'univers du parfum
autour de quatre valeurs
essentielles: la sensualité,la
simplicité, la qualité et la
naturalité.
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CLOSE
100% belge et pas peu
fière de ƭΩşǘǊŜΣcette
marque qui, comme son
nom ƭΩƛƴŘƛǉǳŜΣse veut au
plus près des passionnées
de beauté et de leurs
envies, propose du
maquillage et des soins
ŘΩǳƴluxeaccessible.

METHODEJEANNEPIAUBERT

Fidèle à ƭΩŜǎǇǊƛǘde sa
fondatrice, cette marque de
soins experts ǎΩŀǇǇǳƛŜsur
une méthode unique de
rajeunissement et de
remodelagedu visageet du
corps.

STENDHAL
Incarnant le luxe et
ƭΩŞƭŞƎŀƴŎŜà la française
depuisplusde 70 anscette
marqueoffre uneefficacité
et une sensorialité
inégaléessur lesaxessoin,
maquillageet parfum.

APRIL
Cette marque généreuse
offre un large choix de
produits de bain, de soin et
de maquillageaux formules
sensoriellesmade in France
pour faire craquertoutes les
femmes.
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Jacques 
Bogart

Carven
Ted 

Lapidus
Chevignon

Méthode 
Jeanne 

Piaubert
Stendhal April Close

Parfum X X X X X X

Soin X X X X X

Maquillage X X X

Bain X X X X X X

Que ce soit en B2B, où le Groupea une offre

très variéeà proposerauxdistributeurset aux

retailers,ou en B2Cdanssesproprespointsde

vente, sa volonté est de développer des

marques fortes, aux ADN différents pour

pouvoirtoucheruneclientèlelarge,quelsque

soit son pouvoir ŘΩŀŎƘŀǘou ses critères

ŘΩŀŎƘŀǘ. La totalité de la routine beauté des

femmesest couverte avec ce portefeuille de

marques.
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April bain fleurs
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DISTRIBUTION

Depuis 2004, le Groupe Bogart a racheté

différents réseauxde boutiques nationaux

pour constituer un maillage territorial

unique, en Europe et en Israël.

V Allemagne : 92 parfumeries sélectives 
HC Parfümerieet Gottmann

V Belgique : 80 parfumeries sélectives 
Planet Parfum et 107 drugstores Di

V France : 31 parfumeries sélectives 
APRIL

V Israël : 41 parfumeries sélectives 
APRIL 

V Luxembourg : 3 Planet Parfum et 17 
boutiques Milady

41

31 92

187

19

Répartition géographique des boutiques en propre

Commebeaucoupde groupescosmétiques,Bogarta une double-activitéBusiness-to-consumer(B2C)

et Business-to-business(B2B).

V Le B2C concernela vente en ligne directe aux clients finaux,via les sitese-shop des 3 marques

MéthodeJeannePiaubert,Stendhalet Carven(ventesSell-out)

V LeB2Benglobetout le restedeƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞavec3 typesde clients:

Å les distributeursqui sont des intermédiaireset revendent les produits aux retailers en

échangede prestationsdiversespour lesmarques,

Å lesretailerspour un modèlede distributionDirect-to-retail,

Å lesretailersdu Groupe.

Le groupe jouit ŘΩǳƴŜforte internationalisationcommeƭΩƛƭƭǳǎǘǊŜsa présencedans80 pays(Brésil,

Espagne,Allemagneet Russiepour lesplusimportants).
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