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LE MOT DU
PRESIDENT

« Si2020et sacrise sanitairesansprécédenta

bouleversétoutes les prévisionsdu secteuret

ralenti £ QI O déd @otré Sroupe, elle a

conforté deschoixstratégiquespérésau cours
desdernieresannéessur nos marqueset notre

réseauretail et confirmé de grandestendances
de consommation

Lesmutationsrécentesdanslesusagest actes
RQI OWdsiproduits de beauté, avec

La satisfactionclient est centrale dans notre
démarche,une quéte permanentequi mobilise
touteslesénergiessurtous nosmarchés siege,
filiales, sites industriels et points de vente
collaborent étroitement pour établir une
relationtransparenteet durableaveclesclients
sur laquellenous batissonsnotre croissancale
demain

Enfin, f QA y (i SpHoyckssive 8eynouvelles

notammentf QS Y S NNERGPO/SA 2 Y Y Q leddiiéstidangdstionde la covid-19 ont challengé

hyperconnectéet exigeanttrouvent un écho
dans nos derniers lancements, cleans et

nosorganisationset de prochainschangements
structurels nous permettront de mieux

respectuewxdet QS y @A NBEndisfE¥dbs/ lappréhenderles enjeux environnementauxet
souhaitonsnscriredansune expériencesncore
plusforte et unique

GROUPE BOGART

sociétauxet de poursuivre notre dynamique
positiveet responsable»

David Konckier
PrésidentDirecteur Général



Depuis 1975 le Groupe Bogart est spécialisé
- - | dans la création, fabrication et

> ! commercialisationde parfums et de produits
cosmétiquesde luxe, vendusdans plus de 80
paysdansle monde

r;' . o | Ses activités ont évolué progressivement,
b 1 ‘; ‘\ ‘3 ‘—1 —\\ - | 2 dza ljade@itrisetotale de la chainede valeur
L. ' ' des produits de beauté : de f QA R $aS

1475 1 A0S
formulation, de la productiona la distribution
[ QF O (Diff@sforii &1 Groupe concerne le
développementdesmarques.
V Créationde 8 marques de parfum et de
cosmétiquesianssesbureauxparisiens
\
V  Formulationdesproduitsde beautédansses
2 Xen laboratoiresa Mourenx
y y ‘ ‘ ‘ V  Productionrdansses2 usinedrancgaises
e D . .
‘— I\\! ‘—\’ X | o ft QdzaSFFYCS a Mourenx pour les
NE Y P ! cosmétiques pour le compte de ses
l '— ‘ \ \\ 7 marques, ou pour le compte de tierces
— —_ b A et ) i .
’ marquesentant que fagonnier,
7 f R
=3 G5 o e i o f Qdz&BkRP&: Pacy sur Eure pour les
16z (faja(e=ininiE f 24 v sul P
7~ _ ! parfums Cette derniere usine est
A ~(0)0(e{=210] _LM@LU; ¢ | également la plateforme logistique de
; distributiondesmarquesdu Groupe
|

[ QF OBoltigueser@lobela Distribution dans
5 dri B2 PR r PR ses 371 parfumeries sélectiveset drugstores
R . A A \
(l ‘\( H'[( S d( l JL' Ul situésen France en Allemagnegn Belgique au
Luxembourget en Israél

LeGroupeBogartpossedetgalementdesfiliales

en Espagneau Portugalet & Dubar)qui ont été

excluesde la présente étude) Il exploite par

ailleurs la marque Ted Lapidus(prét-a-porter,
‘ horlogerie,parfums,maroquinerie)et en assure
9 le développement par f QA Y i SNMS RA I A N
\ : J ' licenciés
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8 MARQUES

ENPROPRE OU SOUSILICENCE

V
JACQGESEESGART TED LARIOUS

. V
CARVEN CZ@WL v
PARFUMS e Vv
METHODE Vi

STENDHAL  JEANNE PIAUBERT
V

ApriL

PARIS

Chose

R&D

s

NATURAL
ORIGIN

INGREDIENTS

40 actifs étudiésprojet CLEAN en 2019

&

FABRIQUANRETAILER

DE/PRODUITS DE BEAUTE

Groupe créé en 1975 spécialisédans la création, la
fabrication et la commercialisationde parfums et
cosmeétiques

1860collaborateurslansle monde

220a edechiffreRQF FF¥I A NB a
Actionnariata 90%familial

Cotésurle marchéréglementéR Q 9 dzNEasS E

ModeélevertueuxR Q A y (i Sv&tidalell A 2 v
C Maitrisede toute la chainede valeur
C Compréhensiort appréhensiordesenjeuxdes
retailersdansla créationdesmarques

é. 14 lancements
!; 81 lancements
g’% 10 lancements

N
3@4’% ﬂ
9 =
H‘?"’ N3 3““{lgn

SFFP
Usine de Parfums
Pacysur Eure (27)

SFFC
Usine de Cosmétiques
Mourenx (64)

PRODUCTION n YAffA2Y&a RQAyWIGAYAffAZ2Yya RQdzy
EN 2020
v
RESEAU B AMBITIONS
PROPRE A POURDEMAIN

371 parfumeries sélectives

V { QI LlsldzgeSnharquesfortes et

et drugstores sur 5 AUTRES complémentairesyespectueusesie
terrltOIres RETAILERS la peauet def Q Sy @A NRoyiry S Y
‘ ; @ O O consolider et étendre leur
= 8000 points de vente distribution internationale et leur
80 pays notoriété.

HC APKIL

PARFUMERIE

@ PLANET (0 PARFUM

N{ILADY

Développerle réseaude points de
vente, et renforcer leurs synergies
pour devenir un acteur
incontournablede la distribution de
produits de beauté et améliorer la
satisfactiorclient
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STRATEGIE&VALEURS

Le Groupe Bogart & Q| LJisiniziléS experts métier pour développer des marques fortes aux
positionnementimageet prix complémentairesFort de son réseaude boutiqueset R Q dzjs&ibution
internationalequi consolidentsa connaissancelient, il adapte son offre pour répondre aux tendances,
auxcontrainteset auxaspirationsde tous : distributeurs,retailersou consommateurs

Pourcefaire,le Groupea Q| { &de qu&chacundescollaborateurset chacundesprojetssoientanimés
par sesvaleurscardinales

A Laquétedet Q9 E O SHtdutBsye®sdpesde la créationet de la distributionet danstoutes
les disciplines,ls remettent en questionles dogmespour toujours améliorerla satisfaction
desclients

A [ QSy 02 dzNnik 1A &aaB/geiile Groupepromeut les idéesnouvelleset, du fait de son
modélede fabricantretailer (marqueset réseauxchallengers)favorisele partagedesbonnes
pratiquesinter-métiers pour apporter dessolutionsinnovanteset ainsise différencierde ses
grandscompétiteurs

A LegodtR Q9 y (i NB LaNB pfoRMER:du groupequi a débutédanslesannées70 par une
extraordinaireaventure familiale, la passionde f Q dzy dedaSosidiité et la vision de ses
dirigeantslui apermiskR Q I O OspiérdgsdEBcrhl coursdesderniéresannées

{S& LISNELISOGAPSE RS RSOSt2LIISYSYyd &aQl NIAOdzZ Syd I d

A Diffusion: consolidersesmarqueset en développerde nouvelles(créationsou rachats)
A Boutiques: rentabiliseret développersonréseauen améliorantsonmaillageterritorial
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MARQUES

Depuissa création, le GroupeBogarta Q $anstitué un portefeuille de 8 marques,de parfumspuis de

soinset de maquillage auxpositionnementssolontairementcomplémentairepour couvrirf QS y &desro t S

besoinsdesclients Ellessontau O dzddBl3a stratégiede développementDesprojets de créationou de
transformationde marquesportant desvaleursR Q S O 2 NB & Isishtgricbudspotir 20215

JACQUESBOGART

« Je ne crée que pour
'homme», telle estla devise

de la marque JACQUES
BOGARTepuis sa création

Elle ne cesseR Q| F FshrNXY S
univers 100% masculin ol
virilité et force de caractere
sontreines

TEDLAPIDUS

TED LAPIDUS s'épanouit
dans l'univers du parfum
autour de quatre valeurs
essentielles la sensualitéla
simplicité, la qualité et la
naturalité

METHODEIEANNEPIAUBERT
Fidele a f QS a dgN3ad
fondatrice, cette marque de
soins experts & Q| LJisidzA S
une méthode unique de
rajeunissement et de
remodelagedu visageet du
corps

APRIL

Cette marque généreuse
offre un large choix de

produits de bain, de soin et

de magquillageaux formules
sensoriellesnade in France
pour faire craquertoutesles

femmes

GROUPE BOGART

tout
doit
partir

CARVEN

La mythique Maison
Carven continue son
aventureolfactiveavecdes
créations féminines et
masculines  en qui
bouillonne toute la belle
énergiede lamode

CHEVIGNON
/ Q Sea 1991 que nait le
premier parfum

Chevignon Des lors,
authenticité et qualité
empreintes de la culture
ouestameéricaineont signé
tous les lancements de
cette marque

STENDHAL

Incarnant le luxe et
f QSt Sa layfrénBaise
depuisplusde 70 anscette
marqueoffre une efficacité
et une sensorialité
inégaléessur les axessoin,
maquillageet parfum

CLOSE

100% belge et pas peu
fiere de f Qs Godtfe>
marque qui, comme son
nomf QA y Relwkudzsi>
plus prés des passionnées
de beauté et de leurs
envies, propose du
magquillage et des soins
R Q tmeaccessible
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Quece soit en B2B, ou le Groupea une offre soit son pouvoir R QI Odul siés critéres
trés variéea proposerauxdistributeurset aux R QI Olfatotdlité de la routine beauté des
retailers,ou en B2C danssesproprespointsde femmes est couverte avec ce portefeuille de
vente, sa volonté est de développer des marques

marques fortes, aux ADN différents pour
pouvoirtoucheruneclientélelarge,quelsque

Méthode
Jacq“‘?s Carven Te_d Chevignon REEUNE) Stendhal April Close
Bogart Lapidus )
Piaubert
X X X X X X

Parfum

Soin X X X X X
Magquillage X X X
Bain X X X X X X
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DISTRIBUTION

Commebeaucoupde groupescosmétiquesBogarta une double-activité Businesgo-consumernB2C)
et Businesdo-businesqB2B).
V LeB2C concernela vente en ligne directe aux clientsfinaux, via les sites e-shop des 3 marques
Méthode JeannePiaubert,Stendhalket Carven(ventesSellout)
V LeB2Benglobetout le restedef QI Qavecypesde clients:
A les distributeursqui sont des intermédiaireset revendentles produits aux retailers en
échangede prestationsdiversespour lesmarques,
A lesretailerspour un modélede distribution Directto-retail,
A lesretailersdu Groupe

Le groupe jouit R Q dfgrt® internationalisationcommef Q A f sia pe@sénbkBans 80 pays (Brésil,
EspagneAllemagnest Russigoour lesplusimportants)

Depuis 2004, le Groupe Bogart a racheté
différents réseauxde boutiques nationaux
pour constituer un maillage territorial

unique, en Europe et en Israél
U=

\% Allemagne : 92 parfumeries sélectives
HCParfumerieet Gottmann
\% Belgique : 80 parfumeries sélectives _

Planet Parfum et 107 drugstores Di
v France : 31 parfumeries sélectives Répartition géographique des boutiques en propre
APRIL
\% Israél : 41 parfumeries sélectives
APRIL

\% Luxembourg : 3 Planet Parfum et 17
boutiques Milady
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