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AVERTISSEMENTS

Cedocumenta été préparé par ProdwaysGroup (la «
Société») et vousestcommuniquéexclusivement titre
RQAYTF2NXYI GA2Y

Les informations et avis contenus dans ce document
sont susceptiblesde faire f Q2 @& &ise a jour,
complément,révision,vérificationet modificationet ces
informations peuvent étre modifiées de maniere
substantielle

Lesinformationscontenuesdansce documenty” Q 2pg(sii
été soumisesa une vérification indépendante Aucune
déclaration, garantie ou engagement, exprés ou
implicite, y Q Sait &t ne pourra servir de fondementa
uneréclamationquantaf QS E | & QUSEdR Gizke (i A
caractere adéquat des informations et avis contenus
dansle présentdocument La Société,ses conseilsou
sesreprésentantsy’ Q I O O @ualinérgsponsabilitéau
titre de f Qdzii A HuApaékeitd@yment ou de son
contenu, ou liée de quelque fagon que ce soit a ce
document

Une descriptiondétailléede t QI O¢i dedaisiiugtion
financierede la Sociétéainsique desfacteursde risques
liésala Sociétéet at QA y (i NEnRazBeeit holue
dansle prospectusde ProdwaysGroup (le « Prospectus

») quiarecude f Q! dzidesNhréh&sfinancierso f Q
AMF») le visanuméro 17-174 en date du 25 avril 2017,
constitué du documentde baseenregistréparf Q! la C
23 mars 2017 sous le numéro 1.17-008 et R Q dzyo®

R Q2 LJS Nen (date giu 25 avril 2017 (contenant
notammentle résumédu Prospectus)auquelvous étes

& A do@portent

invités a vous référer. Des exemplairesdu Prospectus
sont disponibles sur les sites Internet de f Q! a (
(www.amf-franceorg) et de la Société(www. prodways
boursecom).

Ce document contient des informations relatives aux
marchés de la Société ainsi |j dzQdes positions
concurrentielles,notamment la taille de ses marchés
Cesinformations sont tirées de diversessourcesou des
propres estimationsde la Société Lesinvestisseursne
peuvent se fonder sur ces informations pour prendre
leurdécisionRQA y @SaiAaasSySyi

Certaines informations contenues dans ce document
des déclarations prospectives Ces
déclarationsne constituentpasdes garantiesquant a la
performance future de la Société Ces informations
prospectives ont trait aux perspectives futures, a
t QS O 26t dristra@égiecommercialede la Sociétéet
sont fondées sur f QI y e péaisonsde résultats
futurs et RQSa i A e (mbriayitst non encore
déterminables Parnature, lesinformationsprospectives
comportent des risques et incertitudes car elles sont
relatives a des évenements et dépendent de
circonstancesqui peuvent ou non se réaliser dans le
futur. LaSociétéattire votre attention sur le fait que les
déclarationsprospectivesne constituent en aucun cas
une garantie de ses performancesfutures et que sa
situation financiére, ses résultats et cashflows réels
ainsique f Q S @ 2 dudatte2 dans lequel la Société
opeére peuventdifférer de maniére significativede ceux
proposésou suggéréspar les déclarationsprospectives

contenues dans ce document De plus, méme si la

situationfinanciérede la Société sesrésultats,sescash

flows et f QS @2 dudzicted ¢ans lequel la Société
opere étaient conformesaux informations prospectives
contenues dans ce document, ces résultats ou ces
évolutionspeuventne pasétre une indicationfiable des

résultatsou évolutionsfuturs de la Société

Cette présentationne constitue pasune offre de valeurs
mobiliéresou une quelconquesollicitationR Q I @&de
souscriptionde valeurs mobilieres ni une quelconque
sollicitation de vente de valeurs mobilieres aux Etats
Unis Les valeurs mobilieres objet du présent
communiquéy” Q 2pg(sété et ne serontpasenregistrées
au sensdu U.S SecuritiesAct de 1933 tel que modifié
(le « U.S SecuritiesAct ») et ne pourront étre offertes
ou vendues aux EtatsUnis sans enregistrement ou
exemptionat Q2 6 f R A$ yi NB ¥ Aedapldaos v i
du U.S Securities Act Prodways Group Y Q lpas
ft QAY(IRQS ¥R ADE fEBdENEe dans le
présent communiquéou une partie de cette offre aux
EtatsUnisni R Q S ¥ ¥ éh&dueledriddieoffre publique
auxEtatsUnis

La diffusion de ce document peut faire f Q2 @& S i
restrictions |égaleset les personnesqui pourraient se
trouver en possession de ce document doivent

& QA Y TqRanoE S OB E Ade ilBsfedtBctionset & Q &
conformer.

PR@QDWAYS 2

GCROUP



SOMMAIRE
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Une productionindustrielle et professionnelle...
X transformée par une technologie

disruptive

AERONAUTIQUE Procédé métal

Réduction des délais et
des colts de production

Fabrication plus efficace
de pieces complexes
a haute valeur ajoutée

Acces a la
BIENS DE - ersonnalisation
ELECTRONIQUE P
CONSOMMATION CTRONIQU de masse
o Flexibilité et rapidité
&
X € L
p Optimisation des
()
“ﬁy“,‘}\}. : propriétés et de la
5.;"&5 précision des produits
‘,‘: 2 G
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EXEMPLES DE GAINS DE PRODUCTIVITE DE L'IMPRESSION 3D

@ Gain de temps de 30 a 46

sur le développement de prototypes

@ Délai de production réduit
de 3mois a 1semaine

@ Gain de I700$ par piece environ
(10 a 15ieces par série)

& AIRBUS

HELICOPTERS

S

@ Gains de productivité de 25

a 30%pour la production des
injecteurscarburant du moteur LEAP

@ 25%plus légers

@ 5Xplus résistants que les injecteurs
actuels

@ Reéduction de la consommation de
carburant et des émissions de Qfe

15 % par rapport aux moteurs actuel

@ = m e
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« L'USINE DU FUTUR*DEJA UNE REALITE

66 e

« La fabrication additive change v . o AERONAUTIQUE
la donne parce qu'elle permet un «GE a investi pres de
changement de paradigme entre 1,5Md$ dans la
le coGt de production et la r(_ech_erche sur la
complexité du desigm. fabrication additive»

David Joyce, Directeur général de General Reutersg 27 octobre 2016
Electric Aviatiorg 6 septembre 2016

AUTOMOBILE

i Harvard
‘ ‘— F%“‘-Mtcﬂsuﬂ “—@Business

Review

«Avec l'impression 3D, nous sommes «(X) aux EtatdJnis, lesecteurdes
en mesure de fabriquer des moules avec des . - i
caractéristiquegrés complexes. prothéses auditivesX() a basculé dans

[ QARSS Said RQlI@2ANI RSa O NI lofasication additiyelzSa RS
bande de roulement qui peuvent se en r&o}\n%deﬁog%?
NG 3 NENJ G2dzi Fdz»t 2y3 RS f I 7y LI S dzd
FISYS 7 et aucune des méthodes traditionXeIIes
n'a survécu» BlENS DE

Directeurdu centre.de R&D Michelin deadoux FévrierMars 2016 CONSOMMATION
12 janvier 2017

Pierre Robert,

* Source: Discoursd'E. Macrona Bercy le 4 mars 2017
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LE MARCHE DE L'IMPRESSION 3D B2B DEVRAIT ATTEIGIRE 2R 1

Remarque conversion dollar/euro sur la base du cours au 5/12/2Q16

Source: Rapport Wohlers 2016

Le marché BZBaprésente4 %% du marché mondial en volume m&2 Yoen valeur

TCAM 2012015: +30% TCAM 2012021e: +31%

B Prototypage rapide

24 8Mde

m Fabrication rapide
m Outillage/moulage

H Autres

2015 2021(e)
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PRODWAYS,

un acteur integre de solutions 3D pour applications industrielles
|
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UN SPECIALISTE DU RAPIDE MANUFACTURING B2B
AVEC UN PROFIL UNIQUE D'ACTEUR INTEGRE EN EUROPE

PR@DWAYS

GROUP

systems QW

4

PRODUCTS

IMPRIMANTES 3D ET MATERIAUX

Stéréolithographie Frittage laser Poudres et
MOVINGLight® résinesliquides

Aéronautique Fonderie

Outillage Semelle Médical

Une présence sur I'ensemble de la chaine de valeur de I'impression 3D
I
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UN SOLIDE HISTORIQUE DE CROISSANGEpartition du CA 2016 par région

imprimantes installées
aupres deb2clients

clients et
+1000000de piecesrendues

25,2Me

m Autre
m Amérique du Nord
m Europe

m France

5Me

14%
51%
25%

2014 2016
Le TOP 10 des clients représenterfrdu CA
]

Répartition du CA 2016 par division

SYSTEMS
52%

PRODUCT:
48%

Sur la base des chiffres 2016
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UNE OFFRE MUTHCHNOLOGIES ET UN
POSITIONNEMENT SECTORIEL SELECTIF

Répartition du marché de l'impression
3D B2B par secteur en 2015

PROCEDE META/
INDIRECT

P PIECES EN PROCEDE META

SYSTEMS

CERAMIQUE

Y/

(outillage avec

moulage en
plastique)

Y

DIRECT

R&D

PRODUCT

MARCHES CIBLES

(marchésprioritaires
en rouge)

Y]

Y

Y

Aéronautique Aéronautique
o Médical o Aéronautique
Médical Médical
Automobile Luxe Electronique
; Energie
Biens de Industries Automobile

consommation

*(dont systemesindustriels et imprimantes 3D professionnelles)

INDUSTRIE
B AERONAUTIQU
mAUTOMOBILE
m BIENS DE CONSOMMATION

MEDICAL
mAUTRE (UNIVERSITES, ADMINISTRATION...)

Répartition du marché

mondial des matieres en 20415

B rouvveres [l METAUX

Source: Rapport Wohlers 2016

AUTRES
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i UN POSITIONNEMENT ELARGI| SURAHRX MANUFACTURING
AVEC UN PROFIL DE SPECIALISTE INTEGRE

Généralistes
(clients B2B et B2C)

A

INTEGRE

-

Multi-technologies

;; 5 sculpteo

NON INTEGRE R S L

Spécialistes
(clients B2B)

PR@QDWAYS
39 ExOne
vexeliet
V. = CAD TO METAL
materialise  proto labs' e~
envisionrec. SLM
f . o rirs
w e,‘/‘s CONCEPTLASER

Mono-technologie
PROTOTYPAGE RAPIO

N
>

FABRICATION RAPIDE
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SYSTEMS & PRODUCTS
DE FORTES SYNERGIES DE VENTES CROISEES

________
- ~
- S

SYSTEMS ‘ ' PRODUCTS

FOURNISSEURETECHNOLOGIP®URLEPOLE< PROD

Accélération du taux de
. R pénétration des systemes
IMPRIMANTES PIECES A LA DEMANDE Prodwaysauprés des
clients

MATIERES ET

______
~~q
~

Acces facilité a
de nouveaux marchés

Bien positionné pour
identifier les secteurs

les plus porteurs
(connaissance du marché

Capter la valeur dans
toutes les activitégpour
améliorer les marges

MATERIAUX
CONSOMMARLES ACHAT LES CLIENTS TESTENT
MAINTENANCE | D'IMPRIMANTES 3 LA TECHNOLOGIE
POUR MACHINES 13D ET LA FAISABILITE INDUSTRIELLE
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